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Ministro pide RD
defina Marca Pais
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ECONOMIA

Creen es necesario RD
desarrolle marca pais

Arévalo dice ayudaria a incremento exportaciones, turismo e inversiones

EMILIO ORTIZ
economia@elnacional.com.do

El ministro de Industria y
Comercio planteé hoy la
necesidad de que el Go-
bierno y el sector privado
definan una "Marca Pais"
con la que Reptiblica Do-
minicana promocione sus
potencialidades de nego-
cios y atractivos turisticos
y culturales en los mer-
cados internacionales.

El licenciado Manuel
Garcia Arévalo sostuvo
que la "Marca Pais" es una
herramienta fundamental
para potenciar las opor-
tunidades comerciales de
la oferta exportable y me-
jorar nuestra imagen co-
mo un destino atractivo,
confiable y seguro.

Al pronunciar las pala-
bras de apertura del “Foro
Marca Pais 2011" que se
inicié esta mafiana y con-
cluird mafiana viernes, or-
ganizado por el Centro de
Exportacién e Inversién
(CEI-RD), enfatiz6 sobre la
urgente necesidad de es-
tablecer una estrategia de
diferenciacién en procura
de un posicionamiento
adecuado para la insercién
de Reptiblica Dominicana
en la preferencia de los
consumidores, inversio-
nistas y turistas en el 4m-

Manuel Garcia Arévalo, ministro de Industrias y Comercio
inicio foro para discutir necesidad RD rewnga marca pals.

Marca RD seria una sonrisa

. "Si me preguntaran co-
mo nos gustaria que

fuese la "Marca Pais’ de
_ Republica Dominicana,

diria que equiparablea

una sonrisa, a una gran

bito mundial.

"Estamos conscientes
de que para lograr esa me-
ta, se precisa de una efec-
tiva coordinacién entre los

sonrisa, franca y alegre,

~ como la de nuestra bue-

na gente”, dijo el minis-
tro de Industria y Co-

‘mercio en el Foro or-

ganizado por el CEI-RD

diferentes organismos gu-
bernamentales, aunado a
la capacidad de iniciativa
del sector privado, con el
objetivo de crear un men-

saje coherente capaz de
elevar la imagen de nues-
tros productos y servicios,
promocionar los talentos
culturales y deportivos, asi
como los atractivos que
encarnan nuestros paisa-
jes urbanos y naturales”,
indicé.

Dijo que, al propio tiem-
po, esa estrategia facilitard
que se pueda sacar mayor
provecho a la actitud de
los dominicanos de natu-
raleza simpética y alegre,
para que en su conjunto se
traduzcan en una verda-
dera opcién preferencial
cinco estrellas en favor de
nuestro pais.

Defini6 la Marca Pais

como "un valioso instru-.

mento, a la vez, para ha-
cernos mds competitivo y
para situarnos en mayores
posibilidades de lograr un
desarrollo sustentable y de
mayor valor agregado, que
nos permita competir de
manera mds efectiva a me-
diano y largo plazo".
"Indefectiblemente, re-
querimos de un signo dis-
tintivo que identifique a
Reptiblica ~ Dominicana
con el éxito alcanzado por
nuestras marcas renom-
bradas, como el ron y los
cigarros dominicanos, las
variedades de cacao San-
chez, Hispaniola orgdnico

y fino de aroma, ademds
del sublime y aromdtico
café de altura y la calidad
de nuestros guineos y
aguacates orgdnicos", se-
nalé.

Agregé: "Un signo dis-
tintivo que le permita a
nuestro pafs, ademads, en-
trelazar la fama alcanza-
da por los ritmos del me-
rengue y la bachata, con
lo atractivo de la joyeria
verndcula en dmbar y la-
rimar, lo mismo que con
los bien ganados méritos
de los reputados destinos
turisticos de La Romana,
Puerto Plata, Punta Cana
y Bévaro, alos que pronto
se le han de agregar Sa-
man4d, San Pedro de Ma-
coris, Barahona, Monte
Cristi y Pedernales, entre
otros”.

En adicidn cité el valor
histdrico y arquitecténico
que ofrece la ciudad de
Santo Domingo, al ser la
primera urbe construida
por los europeos en el
Nuevo Mundo".

Destac6 la enorme tras-
cendencia que Industria y
Comercio le atribuye al Fo-
ro sobre "Marca Pais, or-
ganizado por el CEI-RD,
con el apoyo del Consejo
Nacional de Competitivi-
dad y de los Ministerios de
Turismo y Cultura.e



